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El buen inbound marketing
toma trabajo, pero
¢cuanto mas trabajo

se require para escalar

Si incremento la
frecuencia de publicacion
en mi blog de una vez al
mes a dos veces al mes,
queé impacto tendra?



Este reporte analizara qué se requiere para
incrementar tanto en trafico como en leads
a través de mejorar una serie de

activos de marketing como las paginas web,
blog, landing pages, Twitter y mas.




Al analizar cada benchmark por mercado
objetivo (B2B vs. B2C) y tamano de
compania, obtendra una idea de como

obtener




SOBRE ESTE ESTUDIO

Este estudio esta basado en resultados reales de mas
de 7000 empresas que son clientes de HubSpot al
final de 2013 en el mundo, incluido Ecuador.

Para brindar datos comparables que permitan tomar
decisiones de marketing sustentadas, analizamos la
relacion entre las actividades clave de inbound
marketing y el volumen de trafico y leads que se
correlacionan con tales actividades.

Especificamente, revisamos el numero de paginas de
un sitio web, las landing pages, el blog, el alcance en
Twitter y el alcance en Facebook.



SOBRE LOS DATOS

Los graficos en esta presentacion proveen
numeros para los indicadores de trafico y volumen
de leads. Usamos numeros relativos para
estandarizar los resultados de las 7000 empresas
analizadas y hacerlos mas comparables para el
lector.

El crecimiento subyacente fue calculado usando
los valores de la media de |la base de clientes de
HubSpot.

Finalmente, hay que destacar que esta informacion
ha sido producida por HubSpot y traducida al
espanol por Hiperestrategia.



IMPACTO DEL
CONTENIDO =

¢ Como impactara al
trafico de mi sitio web
si incremento la produccion

de contenido?




IMPACTO DEL CONTENIDO WEB ‘
EN EL TRAFICO INBOUND (ORGANICO)
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IMPACTO DEL CONTENIDO DEL SITIO WEB EN
EN EL TRAFICO PARA EMPRESAS B2B & B2C
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IMPACTO DEL CONTENIDO DEL SITIO WEB ‘
EN EL TRAFICO POR TAMANO DE EMPRESA
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MAS TRAFICO

LAS EMPRESAS CON MAS DE 50
EMPLEADOS Y MAS DE 1,000
PAGINAS EN SU SITIO WEB VEN

9.5x

MAS TRAFICO

QUE LAS EMPRESAS CON
MENOS DE 51 PAGINAS.



IMPACTO DEL
CONTENIDO p——g—
¢;Como impactara a mi

generacion de leads E
el incremento en la produccion

de contenido?




IMPACTO DEL CONTENIDO DEL SITIO WEB
EL LOS LEADS
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IMPACTO DEL CONTENIDO DEL SITIO WEB EN LO,
LEADS PARA LAS EMPRESAS B2B & B2C
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IMPACTO DEL CONTENIDO DEL SITIO WEB .
EN LEADS POR TAMANO DE EMPRESA
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QUE AQUELLAS CON 50
O MENOS PAGINAS.



IMPACTO DE LAS

LANDING
PAGES

¢ Cuantas landing
pages mas necesito

para incrementar
mis leads?

=)



IMPACTO DEL NUMERO DE LANDING PAGES

EN LA GENERACION DE LEADS
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IMPACTO DEL NUMERO DE LANDING PAGES EN ‘
LA GENERACION DE LEADS PARA EMPRESAS
B2B & B2C
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IMPACTO DEL NUMERO DE LANDING PAGES EN ‘
LA GENERACION DE LEADS POR TAMANO DE
EMPRESA
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DE INCREMENTO

LA MAYORIA DE COMPANIAS NO VEN
UN INCREMENTO EN LEADS CUANDO

AUMENTAN EL NUMERO TOTAL
DE LANDING PAGES DE 1-5 A 6-10.

B



IMPACTO DEL

BLOG

¢ Cuantas publicaciones
mensuales necesito
hacer en mi blog

para incrementar
mi trafico?




IMPACTO DEL NUMERO DE ARTICULOS DE BLOG‘
MENSUALES EN EL TRAFICO ORGANICO
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IMPACTO DEL NUMERO DE ARTICULOS DE BLOG MENSUALES EN EL

TRAFICO ORGANICO PARA EMPRESAS B2B Y B2C
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V)
IMPACTO DEL NUMERO DE ARTICULOS MENSUALES EN ®
EL TRAFICO POR TAMANO DE EMPRESA
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LAS EMPRESAS PEQUENAS
(1 A 10 EMPLEADOS)
TIENDEN A VER EL MAYOR INCREMENTO
DE TRAFICO CUANDO PUBLICAN

MAS ARTICULOS.




IMPACTO DEL

BLOG

¢ Cuantos articulos de
blog debo publicar
cada mes

para incrementar
mis leads?




IMPACTO DE NUMERO DE ARTICULOS
MENSUALES EN LOS
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IMPACTO DEL NUMERO DE ARTICULOS
MENSUALES EN EL TRAFICO PARA EMPRESAS
B2B Y B2C
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IMPACTO DEL NUMERO DE ARTICULOS _ 2
MENSUALES EN EL TRAFICO POR TAMANO DE
COMPANIA
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INCREMENTAN EL
NUMERO DE

ARTICULOS DE BLOG

CASI DUPLICAN

LAS EMPRESAS B2B QUE
PUBLICAN SOLO
1-2X/MES GENERAN

70% MAS LEADS

QUE LAS COMPANIAS SIN BLOG.



IMPACTO DEL

BLOG

¢ Cuantos articulos de
blog en total necesito

para impactar mi
trafico?




IMPACTO DEL TOTAL DE ARTICULOS DE BLOG ﬂ
PUBLICADOS EN EL
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IMPACTO DEL TOTAL DE ARTICULOS
PUBLICADOS EN EL TRAFICO PARA EMPRESAS
B2B Y B2C
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IMPACTO DEL TOTAL DE ARTICULOS _ ‘
PUBLICADOS EN TRAFICO POR TAMANO DE
EMPRESA
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- CRECIMIENTO

LAS EMPRESAS B2C VEN UN

9% DE
INCREMENTO

EN TRAFICO, LUEGO DE
INCREMENTAR EL TOTAL
DE SUS ARTICULOS DE
100 A 200 EN TOTAL.




IMPACTO DEL

BLOG

¢ Cuantos articulos de
blog necesito en total

para impactar el
crecimiento de
mis leads?




IMPACTO DEL TOTAL DE ARTICULOS
PUBLICADOS EN LOS
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IMPACTO DEL TOTAL DE ARTICULOS ‘
PUBLICADOS EN LOS LEADS PARA EMPRESAS
B2B Y B2C

INDICE 400
DE
NUEVOS

LEADS 300 .

mB2C

%
NUMERO TOTAL DE ARTICULOS PUBLICADOS



IMPACTO DEL TOTAL DE ARTICULOS . .
PUBLICADOS EN LOS LEADS POR TAMANO DE
EMPRESA

INDICE 400
DE
NUEVOS

LEADS 300 m 1 to 10 employees

m 11 to 50 employees

m51 or more employees

100

%
NUMERO TOTAL DE ARTICULOS PUBLICADOS



100 O MAS ARTICULOS

PUBLICADOS EN TOTAL

LAS EMPRESAS CON MENOS DE
200 ARTICULOS PUBLICADOS TIENEN

5X LOS LEADS

QUE AQUELLAS CON 10
ARTICULOS O MENOS.



IMPACTO DE
TWITTER

¢ Que tanto
mejorara el trafico
de mi sitio web

con el crecimiento

de mi numero de
seguidores en Twitter?




©

IMPACTO DEL CRECIMIENTO DEL ALCANCE EN
TWITTER EN EL

800

700

(510]0)
iNDICE

DE _ 400
TRAFICO



IMPACTO DE LA CUENTA CORPORATIVA DE
TWITTER EN EL TRAFICO PARA LAS EMPRESAS
B2B Y B2C
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IMPACTO DEL ALCANCE DEL CANAL ‘ !
CORPORATIVO DE TWITTER EN EL TRAFICO POR
TAMANO DE EMPRESA
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MAS TRAFICO

LAS EMPRESAS B2C EXPERIMENTAN
UN MAYOR INCREMENTO EN TRAFICO
QUE LAS COMPANIAS B2B, DESPUES DE
SUPERAR LOS 1000 SEGUIDORES.



IMPACTO DE

FACEBOOK

¢ Que tanto
mejorara el trafico

de mi sitio web
con el crecimiento del
alcance de mi pagina de
Facebook?
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IMPACTO DE LA PAGINA DE FACEBOOK EN EL ‘
TRAFICO PARA EMPRESAS B2B Y B2C
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IMPACTO DE LA PAGINA DE FACEBOOK EN EL Ii
POR TAMANO DE EMPRESA
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DE INCREMENTO
EN TRAFICO

LAS EMPRESAS CON

>50 EMPLEADOS

VIERON LAS MAYORES GANANCIAS EN TRAFICO
AL INCREMENTAR SU ALCANCE EN FACEBOOK.




Glosario

: Business to Business, empresas cuyo mercado objetivo son otras empresas.
: Business to Clients, empresas cuyo mercado objetivo son los clientes finales.
: Enfoque de marketing que consiste en atraer al cliente ideal hacia la
marca a través de técnicas de marketing de contenidos.
: Paginas de aterrizaje. Paginas hechas con el solo objetivo de que el
visitante tome una accion en ellas.

: Prospectos de clientes. Personas que dejan sus datos en los formularios de una
web a cambio de consumir contenido Premium disenado para atraer clientes.
: Para efectos de este estudio, usamos los tres
términos para referirnos a la cantidad de visitantes de un sitio web que provienen de
cualquier fuente a excepcion de la publicidad pagada.



@ hiperesirategia



http://www.hiperestrategia.com/evala-gratis-el-estado-de-tus-estrategias-de-marketing-digital?&__hssc=246981275.1.1395635020520&__hstc=246981275.716051125c504ef1edaed291ea81e01e.1393000401428.1395339129533.1395635020520.5&hsCtaTracking=bbe2538c-414c-4236-bcdd-8342555d2086|996d8a08-947f-4f6c-8d7e-7180729e6bb0

