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HACIA DONDE EVOLUCIONA EL
MARKETING EN ECUADOR



ADRIANA ALBA

Adriana sabe que para crecer hay que arriesgarse

Es estratega de marketing y comunicacion. Fund
Hiperestrategia y estd a cargo de la direccidon de Inboune
Marketing. Su especialidad es apoyar a empresas qut
quieren crecer excepcionalmente a hacerlo sacando ¢
maximo provecho de la tecnologia y alineando s
estrategia de negocios y ventas.

Actualmente tiene la misidn de fortalecer la estrategi
comercial del ecosistema exportador y de industrias de alt
valor agregado por medio de una gestion de marketing d
talla mundial. Estd frmemente convencida de que Io
empresas de Ecuador fienen mucho que ofrecer y por es
su objetivo es apoyarlas para que se conviertan en lideres d
sU segmento.

Siguela en Twitter: @adriemilia




En Ecuador

; QUE PASOS ESTAMOS DANDO?



Nivel de mando de 10s
encuestados




Area y departamento




Tipo de empresa

mB2B = B2C = Ofro (especifique)



Tamano del equipo de
marketing
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Presupuesto Anual de
Marketing

= - $50.000

m entre $50.001 y $100.000

= enfre $100.001 y 500.000

= entre $500.001 y $1'000.000
m enfre $1'000.000 y 5'000.000
= mas de 5'000.000

m Prefiero no responder/No sé




La mayoria de departamentos de
marketing no mide el ROl de sus
acciones
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Prioridades de Marketing
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Quien pone los objetivos de
marketing

64,5%
36,0%
26,2%
12.2%
= B
B
Gerencia Gerenciade Gerencia Gerencia de Oftro

General marketing comercial  operaciones (especifique)



Factores que influencian el
presupuesto de marketing

31%
29%
24%
13%
2%
Decisiéon unilateral de Exito en el Condiciones Otro (especifique) Fracaso en el
los directivos de la cumplimiento de econdmicas del pais cumplimiento de
empresa objetivos del (inflacion, impuestos, objetivos del

departamento del ano etc) departamento del ano
anterior anterior



Principales fuentes de Leads
vy Clientes
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Qué planean reforzar en 2015
los directores de marketing
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ES NECESARIO EL INBOUND
MARKETING



Porque el Inbound
Marketing produce RO

INBOUND ROI IMPACT YEAR OVER YEAR

Inbound marketers that measure ROI are enjoying major impact
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El éxito en IM permite acceder
a Un Mayor presupuesto

FACTORS INFLUENCING INBOUND BUDGET CHANGE

Economy Change in management Past success with Past failure with
inbound marketing inbound marketing



Tanto marketing como ventas ven mejores
resultados de los canales Inbound

WHICH LEAD SOURCES HAVE BECOME
MORE IMPORTANT (OVER LAST 6 MONTHS)

Sales gravitates toward outbound channels whereas marketers lean inbound
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Social Blogs SEQ Email PPC Trade Traditional Direct Telemarketing

Media Marketing Shows Advertising Mail



El costo de adguisicion de leads
es mucho menor
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; QUE PASOS DEBES DAR HACIA
EL INBOUND MARKETING?



TU META DE MARKETING SE DEBE
ALINEAR A LAS METAS ESTRATEGICAS
DE TU EMPRESA






Esta no es una meta SMART

“ESTE ANO, NECESITAMOS UN
NUEVO SITIO WEB PARA ESTAR
ACORDE A LAS DEMANDAS DEL
MERCADO Y ESTAR A LA PAR CON
LA COMPETENCIA”



Esta Sl es una meta SMART

“NUESTRA META 2015 ES CRECER UN
35% EN FACTURACION Y ESO
IMPLICA CONSEGUIR 72 NUEVOS
CLIENTES CON UNA FACTURACION
DE XX CADA UNO”



EMPIEZA A MEDIR EL RETORNO DE
TUS ACCIONES DE MARKETING
ACTUALES
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PROCURA CONOCER BIEN A LAS
PERSONAS A LAS QUE TE DIRIGES



Mas de 5000
millones de
busquedas se
hacen a
diario en
Google

Lauraserran

mycpare rnms/scor Thor



A - . Facebookitiene mas de 8
millones de usuarios en Ecuador

y en el mundo, mas de 1000
v n'lllonas,que estapjactivos cada

.









tada mes 329 millones de
personas leen Blogs.






ALINEA TUS ESFUERZOS A LOS DE
VENTAS MEDIANTE UN ACUERDO
FORMAL
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Los departamentos de
marketing y ventas alineados
tienen mis influencia en la
organizacion.




¢ YA DISTE ESTOS PASOS?

AHORA Si ESTAS LISTO PARA INICIAR
TU PROGRAMA DE INBOUND
MARKETING.



;NECESITAS ASESORIA?



Conversemos

adriemilia@hiperestrategia.com

wWwWWw.hiperestrategia.com

Oficina: (593 2) 2447946
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